
KOMMUNIKATION
MARKETING
STRATEGIE



• 15+ Jahre Erfahrung und Expertise

• Beratung und Unterstützung bei der 

Entwicklung von Marken und 

Marketingstrategien, dem Aufbau von 

Kommunikationskanälen und der 

Optimierung Ihrer Onlineaktivitäten 

entlang der Customer Journey

• Autor mehrerer hundert Fachartikel 

und Bücher

• Schulungen, Vorträge und Workshops

Ihr Experte für
disziplinübergreifendes

Online Marketing



Warum disziplinübergreifendes Marketing?

Snippet
Anzeige

Landingpage
Shop

Lead Magnet Marketing 
Automation

Conversions
Sales

Nur, wenn alle Maßnahmen aufeinander abgestimmt sind 
und wie Zahnräder ineinandergreifen, tritt Erfolg ein.



Warum disziplinübergreifendes Marketing?

Suchmaschinenoptimierung (SEO)

• ist das Segel, das die Performance 

Ihrer Website kontinuierlich 

vorantreibt

• das den Organic Traffic auffängt wie 

das Segel den Wind

• funktioniert auch bei defektem Motor 

und gebrochenen Paddeln

• grenzenlos wie das Meer

• sehr effizient

• kompetitiv



Warum disziplinübergreifendes Marketing?

Ads (SEA, Social Media, Display, etc.)

• sind der Traffic-Motor, den Sie schnell 

anwerfen können

• basieren auf Nutzerdaten und 

Nutzerverhalten

• Motor muss kontinuierlich mit Geld 

angetrieben werden

• zeigt sofortige Wirkung

• zielgerichtet

• arbeitsintensiv

• mittel- und langfristig teuer



Warum disziplinübergreifendes Marketing?

E-Mail und Social Media

• E-Mail und Social Media Marketing 

geben zusätzlichen Schub

• jeder Ruderschlag bringt Sie ein 

kleines Stück weiter an Ziels

• erfordert Ausdauer – wer aufhört zu 

rudern, bleibt stehen

• E-Mail: volle Kontrolle durch Besitz

• Social Media: Abhängigkeit und 

Unberechenbarkeit

• Wiederholung und Koordination



Warum disziplinübergreifendes Marketing?

Branding

• Wie die Strömung, treibt auch das 

Branding das Boot voran.

• Markenbekanntheit führt zum 

wichtigsten, aber am wenigsten 

diskutierten Traffic: direktem Traffic!

• Direktaufrufe sind am wertvollsten 

und somit oberstes Ziel

• je stärker die Marke, desto besser 

meistert sie hohen Wellengang



Warum disziplinübergreifendes Marketing?

Segeln?

Rudern?

Motor anwerfen?

Am besten alles!
(ggf. zu seiner Zeit)

Verschiedene Traffic-Quellen 

minimieren das Risiko

und schaffen Unabhängigkeit.



Kunden, die mir vertrauen und profitieren



Noch mehr Kunden …



Online Marketing mit Herz & Verstand

• Entwicklung von Online-Marketing-
Strategien und -Konzepten

• Zielgruppenanalyse und 
Entwicklung von Buyer Personas

• Suchmaschinenoptimierung (SEO)

• Suchmaschinenwerbung (SEA)

• Content Marketing

• Social Media Marketing
(inkl. Advertising)

• E-Mail-Marketing

• Lead-Generierung, Sales Funnel, 
Lead Nurturing und Marketing 
Automation

• Konzeption, Erstellung und 
Relaunch von Websites

• Usability, User Experience (UX) und 
Customer Journey

• Monetarisierung von 
Onlineprojekten

• Conversion-Optimierung

• (Personal) Brand Building und 
Reputationsaufbau

• Employer Branding, Employee
Journey und Personalmarketing

• Public Relations (PR)

• Beratung, Coaching und Training



• SEO Audits
• SEO Strategien
• SEO Beratung
• On-Page-Optimierung
• Off-Page-Optimierung
• Keyword-Recherche und 

Termanalyse (TF*IDF)
• Link-Management
• Image, Local und Shop SEO
• Amazon und eBay SEO
• Wettbewerbsanalyse und 

Monitoring

Suchmaschinen-
optimierung (SEO)



Amazon SEO

• Keyword-Recherche

• Konkurrenzanalyse

• Erstellung & Optimierung
von Listings
• On-Page-Faktoren

• Off-Page-Faktoren

• Performance-Faktoren

• indirekte Faktoren

• Buy-Box-Eroberung

• Brand Content



Amazon SEO

53 % der Internetnutzer beginnen ihre Produktsuche 
bei Amazon, bei Google sind es nur 21 %



SEA & Social Media Advertising

• Anzeigengestaltung

• Kampagnenmanagement

• Kampagnenoptimierung

• Kampagnenmonitoring

• Google und Bing Ads

• Facebook und Instagram Ads

• LinkedIn und Xing Ads

• Amazon Advertising



• Social Media Strategie
• Socia Media Design
• Account Management
• Mediaplanung
• Content Creation
• Community Management
• Messenger Marketing
• Social Selling
• Social Media Advertising

• Schulungen, Vorträge & 
Workshops für Organisationen 
und deren Mitarbeitende

Social Media Marketing



Content Marketing

• Content Audits

• Content Briefings

• Content Creation

• Content Design

• Agile Content Development

• Scannable Content und
Micro Content

• Lead Magnets und
High Value Content

• Landing- und Salespages

• Holistischer Content

• Content Cluster, Pillar Pages, 
Hub and Spoke, etc.

• Audio- und Videoskripte

• Content Optimization

• Tonality und Content Style 
Guides (Brand Voice, Corporate 
Language, Tone of Voice)

Content ist Rankingfaktor Nr. 1!



„Content baut 
Beziehungen auf. 
Beziehungen bauen 
Vertrauen auf. 
Vertrauen treibt 
Umsatz voran.“

Tom Fishburne



Content Creation

• Fachartikel

• Ratgeber

• Reportagen

• Portraits

• Interviews

• Reden und Vorträge

• Bücher und E-Books

• Case Studies und Testimonials

• Whitepapers

• Texte für Websites und 
Landingpages

• Produkt- und Kategorietexte für 
Onlineshops

• Werbetexte

• Native Advertising

• Pressemitteilungen

Journalistische und werbliche Texterstellung



Content Creation

• Fachartikel

• Ratgeber

• Reportagen

• Portraits

• Interviews

• Reden und Vorträge

• Bücher und E-Books

• Case Studies und Testimonials

• Whitepapers

• Texte für Websites und 
Landingpages

• Produkt- und Kategorietexte für 
Onlineshops

• Werbetexte

• Native Advertising

• Pressemitteilungen

Journalistische und werbliche Texterstellung



Content Creation

Lead Magnets



„Je kleiner Ihr 
Marketingbudget, desto 

weniger können Sie es sich 
leisten, potenzielle Kunden 
aufgrund von schlechtem 

Content zu verlieren.“

Matthias Koprek



Landing- & Salespages



Public Relations (PR)

Eine Pressemitteilung …

34 Veröffentlichungen in 
Print, im Web, TV und Radio!



Marketing Automation

• Konzeption mehrstufiger Sales Funnel
und hochperformanter Flywheels

• Definition von Phasen, Bedürfnissen,
Journeys und Prozessen

• Content Creation entlang der Customer Journey
• anziehende Lead Magnets
• qualifizierende Webinare
• klickstarke Mailings

• Formulare und Landingpages
• Aufbau, Optimierung und Management von 

Automatisierungsprozessen
• Lead Scoring, Qualifizierung, Übergabe an Sales
• Reaktivierung von Leads
• Monitoring und Reporting



Webdesign, Usability & User Experience
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Customer Journey Management

• Customer Experience

• Customer Centricity

• Customer Empowerment

• Customer Journey Stages

• Buyer Personas

• Empathy Map

• Customer Touchpoint Mapping

• Customer Journey Mapping

• Beschwerdemanagement

Fachbuch
Customer Journey
im Praxisalltag

Dr. Baxmann‘s
Lean Orthodontics®
Die ultimative 
Praxisbuchreihe für 
exzellente Kiefer-
orthopädie

Dr. Martin Baxmann
Matthias Koprek

ISBN: 9783948361327
Preis: 49,90 €



„Der Schlüssel liegt darin, 
realistische Kunden-
erwartungen festzulegen 
und diese dann nicht nur 
zu erfüllen, sondern zu 
übertreffen –
vorzugsweise auf 
unerwartete und 
hilfreiche Weise.“

Richard Branson
Gründer der Virgin Group



Entwicklung von Buyer Personas

„When you combine the Buyer Profile 
with Buying Insights, you will have clear
guidance for the decisions you need to
make to win their business.“    Adele Revella



Grafikentwicklung



Grafikentwicklung



Publikationen (Auswahl, Liste auf Anfrage)

• Ryte Wiki (führende Enzyklopädie für digitales 
Marketing)

• „Wer sucht was und warum?“

• „Wieso die Suchintention für Google und 
SEOs entscheidend ist“

• „Local SEO: So werden Sie in Ihrer Umgebung 
gefunden“ (Artikelserie)

• „Local SEO“ (E-Book)

• „Der große Guide: SEO für Fotografen“ (E-
Book)

• „Informationen statt Webseiten optimieren: 
Wie Fraggles zu einem Paradigmenwechsel in 
der Suchmaschinenoptimierung führen 
könnten“

• „Mafia, Macht und Manipulationen: Warum 
der Linkhandel nicht totzukriegen ist und 
Google Linkaufbau trotzdem begrüßt“

• Dr. Martin Baxmann und Matthias Koprek: 
„Customer Journey im Praxisalltag –
Zufriedene Patienten sind das beste 
Marketing“ (Erscheinungstermin Q2/2021) 
(Fachbuch in der Buchreihe Dr. Baxmanns 
Lean Orthodontics®)

• Dr. Martin Baxmann und Matthias Koprek: 
„Employee Journey im Praxisalltag –
Mitarbeitergewinnung und 
Mitarbeiterbindung für Ärzte“ 
(Erscheinungstermin Q2/2022) (Fachbuch in 
der Buchreihe Dr. Baxmanns Lean 
Orthodontics®)

• Robin Heintze und Matthias Koprek
„B2B Marketing in der Praxis“
Springer Gabler Wissenschaftsverlag
(Erscheinungstermin 2022)



Veröffentlichungen



Online Marketing Tools

• ActiveCampaign

• Contentbird

• Google Analytics

• Google Data Studio

• Google Lighthouse

• Google Search Console

• Google Tag Manager

• Hubspot

• Mailchimp

• Ryte

• Searchmetrics

• SEMrush

• Seobility

• Sistrix

• TermLabs

• wichtigstes Tool: Gehirn! ;-)

„Anstelle einer einseitigen Unterbrechung, geht es beim Web-Marketing 
darum, zum perfekten Zeitpunkt hilfreichen Content zu liefern, nämlich 
dann, wenn der Kunde es braucht.“                                            David Meerman Scott



Schulungen, Vorträge & Workshops

• Suchmaschinenoptimierung für Einsteiger

• Keyword-Recherche, Termanalyse und Content Design: Inhalte produzieren, die 
tatsächlich gefunden und gelesen werden

• Corporate Blogs: Warum Unternehmen aus Marken- und SEO-Sicht bloggen sollten

• Content Creation: Schulungen für Texter, Redakteure und Redaktionen

• Local SEO: Suchmaschinenoptimierung für lokal und regional agierende 
Unternehmen

• Karriereseite als Erfolgsfaktor: Erfolgreiches Recruiting in Zeiten von Personal-, 
Fach- und Führungskräftemangel

• Customer Journey: Kunden begeistern mit System

• Buyer Personas: Nutzen, Erstellung und Einsatz

• Social Media für Redaktionen

• WordPress für Anwender



Events & Netzwerk

• Blogaction
• Contentixx
• Founder Summit
• KODE® KompetenzGipfel
• Marketing Underground
• OMKB
• OMT Club
• Reiseblogger WG
• SEO Campixx
• WordPress Meetup Dortmund
• diverse Barcamps

(z. B. Corporate Blog Barcamp)
• Unternehmerstammtisch 

Südwestfalen (Gründer)



Ihr Experte für
disziplinübergreifendes

Online Marketing

kontakt@koprek.com

+49 151 58 58 39 89

www.koprek.com

Kontaktieren Sie mich!


