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Online Marketing

15+ Jahre Erfahrung und Expertise

Beratung und Unterstutzung bei der
Entwicklung von Marken und
Marketingstrategien, dem Aufbau von
Kommunikationskanalen und der
Optimierung lhrer Onlineaktivitaten
entlang der Customer Journey

Autor mehrerer hundert Fachartikel
und Bucher

Schulungen, Vortrage und Workshops



Warum disziplinubergreifendes Marketing? @wm&s
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Q Nur, wenn alle MaBnahmen aufeinander abgestimmt sind
Q und wie Zahnrader ineinandergreifen, tritt Erfolg ein.



Warum disziplinubergreifendes Marketing? @%MS

Suchmaschinenoptimierung (SEO)

* ist das Segel, das die Performance
Ihrer Website kontinuierlich
vorantreibt

* das den Organic Traffic auffangt wie
das Segel den Wind

* funktioniert auch bei defektem Motor
und gebrochenen Paddeln

* grenzenlos wie das Meer

* sehr effizient

* kompetitiv

BRANDING




Warum disziplinubergreifendes Marketing? @%MS

Ads (SEA, Social Media, Display, etc.)

* sind der Traffic-Motor, den Sie schnell
anwerfen konnen

* basieren auf Nutzerdaten und
Nutzerverhalten

* Motor muss kontinuierlich mit Geld
angetrieben werden

* zeigt sofortige Wirkung

* zZielgerichtet

 arbeitsintensiv

* mittel- und langfristig teuer

BRANDING



Warum disziplinubergreifendes Marketing? @w&m&s

E-Mail und Social Media

E-Mail und Social Media Marketing

geben zusatzlichen Schub

* jeder Ruderschlag bringt Sie ein
kleines Stuck weiter an Ziels

 erfordert Ausdauer - wer aufhort zu
rudern, bleibt stehen

« E-Mail: volle Kontrolle durch Besitz

» Social Media: Abhangigkeit und
Unberechenbarkeit

* Wiederholung und Koordination

BRANDING



Warum disziplinubergreifendes Marketing? @%MS

Branding

* Wie die Stromung, treibt auch das
Branding das Boot voran.

* Markenbekanntheit fuhrt zum
wichtigsten, aber am wenigsten
diskutierten Traffic: direktem Traffic!

* Direktaufrufe sind am wertvollsten
und somit oberstes Ziel

* je starker die Marke, desto besser
meistert sie hohen Wellengang

BRANDING



Warum disziplinubergreifendes Marketing? @wm&s

BRANDING

Segeln?
Rudern?
Motor anwerfen?

Am besten alles!
(ggf. zu seiner Zeit)

Verschiedene Traffic-Quellen
minimieren das Risiko
und schaffen Unabhangigkeit.



Kunden, die mir vertrauen und profitieren
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Noch mehr Kunden ... ¥ (ldvismmss

° generleren . — + .
traffickl:=: @ <Z|PEOPLE g LIWE X"tZ— Bl branchbob ﬁKLUGO‘
MACHINERY

VERPACKUNGS GMBH
MOHNESEE I
HANDCRAFTED IN ITALY

saneware' [JJ sssmuowss  clsconsuting Ledl.net  ¢2soluzas _@swnmsm NAMICAM

Business Solutions IMMOBILIEN

=Fip = [E

CASA P I X SERVICE LINE

E Eren Kozik & fihlt sich dankbar.
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In schwierigen Situationen ist es wichtig, dass man sich auch auf seine externen Partner verlassen
kann. Ich bin froh und fuhle mich geehrt, solche Partner an meiner Seite zu wissen und kann sie nur
warmstens empfehlen. Nicht nur, aufgrund ihrer Menschlichkeit, sondern auch wegen ihrer
Kompetenz und Zuverlassigkeit. Ganz besonders mdéchte ich endcore Medienagentur (Christian
Lang, Andre Kdbel und Team) und auch Matthias empfehlen. In guten Zeiten ein Fels in der
Brandung. In nicht so rosigen Zeiten noch viel mehr.



Online Marketing mit Herz & Verstand @%@E&%‘&S

* Entwicklung von Online-Marketing- » Konzeption, Erstellung und
Strategien und -Konzepten Relaunch von Websites

 Zielgruppenanalyse und * Usability, User Experience (UX) und
Entwicklung von Buyer Personas Customer Journey

* Suchmaschinenoptimierung (SEO) * Monetarisierung von

Onlineprojekten
* Conversion-Optimierung

+ Social Media Marketing * (Personal) Brand Building und
(inkl. Advertising) Reputationsaufbau

+ E-Mail-Marketing * Employer Branding, Employee
, Journey und Personalmarketing
* Lead-Generierung, Sales Funnel,

Lead Nurturing und Marketing * Public Relations (PR)
Automation * Beratung, Coaching und Training

* Suchmaschinenwerbung (SEA)
* Content Marketing



Suchmaschinen-
optimierung (SEO)

* SEO Audits

* SEO Strategien

 SEO Beratung

* On-Page-Optimierung

« Off-Page-Optimierung

* Keyword-Recherche und
Termanalyse (TF*IDF)

* Link-Management

* Image, Local und Shop SEO

 Amazon und eBay SEO

 Wettbewerbsanalyse und
Monitoring




Amazon SEO (il s

» Keyword-Recherche
* Konkurrenzanalyse

* Erstellung & Optimierung
von Listings
* On-Page-Faktoren
» Off-Page-Faktoren
* Performance-Faktoren
* indirekte Faktoren

* Buy-Box-Eroberung
* Brand Content




mazon SEO
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¢ Zuriick zu den Ergebnissen

Fiir groRere Ansicht Maus iiber das Bild ziehen

Klihn - Mikrofaser Brillenputztiicher (8er Pack) in Profiqualitat auch fiir Displays
und Objektive in praktischem Aufbewahrungsbeutel (GroRe Mikrofasertiicher

aus feiner Spezialfaser, 18x16cm, waschbar)
Marke: Klihn
Wir ey v 432 Sternebewertungen

fiir "mikrofaser brillenputztuch”

Jetzt: 8 90 € VPrime GRATIS 1-Tages-Lieferung

Preise inkl. temporar gesenkter USt. — ggf. Variation an der Kasse je nach Lieferadresse. Informationen zur
gesenkten USt. in Deutschland.

Mit der Amazon.de Prime VISA Karte bis zu 3% zuriick bekommen. Jetzt beantragen & 40 € Startgutschrift
sichern. Mehr.

Dieser Artikel kann zuriickgegeben werden v
Farbe: Blau & Wei

™ s90¢€

. so0€

’ ~ @ go0e€
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N

prime

N
N/

| 2224

s vprime

* STREIFENFREIE REINIGUNG - Ob Brille, Laptop oder Kamera Objektiv - Die weichen Mikrofaser-Reinigungstiicher
von Klihn entfernen Fingerabdriicke, Schlieren und Staub problemlos mit einem Wisch.

* ANWENDUNG - Die Mikrofaser-Tiicher von Klihn lassen sich universell einsetzen. Besonders empfehlenswert fiir
Kamera-Displays & Objektive, Brillen, Fernglaser, Beamer, Macbooks, iPhones, iPads & Co.

* OPTIMALE GRORE - Die AusmaRe von 18cm x 16cm erméglichen eine besonders angenehme Reinigung. Dem
Einsatz als Objektivtuch fiir die Kameralinse oder den Laptop-Bildschirm steht nichts mehr im Weg.

* PRAKTISCHER TRANSPORTBEUTEL - Mit dem kompakten Aufbewahrungsbeutel sind alle Putztiicher auch
unterwegs griffbereit und staubfrei. Ob im Bus, in der Bahn oder im Biiro - Ein Tuch ist immer zur Hand.

* UNTERSCHIEDLICHE FARBEN - Separate Mikrofaser-Tiicher fiir das Kamera-Objektiv? Dank der zwei Farben im Set
erhalt Ihre Kamera oder Ihr Laptop ein Mikrofaser-Tuch fiir jeden Reinigungsschritt.

Mit 3hnlichen Artikeln vergleichen

O Falsche Produktinformationen melden

890 €
vPprime GRATIS 1-Tages-Lieferung

Kostenlose Lieferung: Morgen
Bestellung innerhalb 4 Stdn. und 31
Min. Siehe Details.

Auf Lager.

Menge: 1 )

In den Einkaufswagen t
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@ Sichere Transaktion

Verkauf durch salesshop24 und
Versand durch Amazon. Fiir weitere
Informationen, Impressum, AGB
und Widerrufsrecht klicken Sie bitte
auf den Verkaufernamen.

[ Geschenkoptionen

@© Liefern an Mathias - 59469 Ense

‘ Auf die Liste ‘

Teilen A E1 ¥ @

Maochten Sie verkaufen?

‘ Bei Amazon verkaufen

53 % der Internetnutzer beginnen ihre Produktsuche

bei Amazon, bei Google sind es nur 21 %




SEA & Social Media Advertising
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|' I| KODE GmbH
Gesponsert - §

Erleben Sie, wie andere Organisationen erfolgreiches
Kompetenz- und Wertemanagement betreiben.
... Weiterlesen

Lernen von preisgekrénten
Best Practices

EVENTBRITE.DE
Kompetenzmanagement
Der KODE® Brush Up 2020 - Seien Sie da...

[ Jetzt buchen ]

o5 Gefallt mir

&> Teilen

() Kommentieren

* Anzeigengestaltung
 Kampagnenmanagement
* Kampagnenoptimierung

* Kampagnenmonitoring

* Google und Bing Ads

* Facebook und Instagram Ads
* LinkedIn und Xing Ads

* Amazon Advertising



Social Media Marketing

* Social Media Strategie

* Socia Media Design

* Account Management

* Mediaplanung

* Content Creation

* Community Management
* Messenger Marketing

* Social Selling

* Social Media Advertising

* Schulungen, Vortrage &
Workshops flir Organisationen
und deren Mitarbeitende




Content Marketing @%@E&%‘&S

* Content Audits * Landing- und Salespages
* Content Briefings * Holistischer Content
e Content Creation * Content Cluster, Pillar Pages,

* Content Design Hub and Spoke, etc.

» Agile Content Development * Audio- und Videoskripte

* Scannable Content und » Content Optimization

Micro Content * Tonality und Content Style
Guides (Brand Voice, Corporate

* Lead Magnets und )
Language, Tone of Voice)

High Value Content

4!’ Content ist Rankingfaktor Nr. 1!
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,content baut
Beziehungen auf.
Beziehungen bauen
Vertrauen auf.
Vertrauen treibt
Umsatz voran.”

Tom Fishburne



Content Creation @%@E&%‘&S

Journalistische und werbliche Texterstellung

* Fachartikel * Whitepapers

* Ratgeber * Texte flir Websites und

+ Reportagen Landingpages

* Produkt- und Kategorietexte fur

e Portraits ,
Onlineshops

* Interviews
 Werbetexte

* Reden und Vortrage . ..
* Native Advertising

* Bucher und E-Books .
* Pressemitteilungen

e Case Studies und Testimonials



Content Creation @%@E&%‘&S

Journalistische und werbliche Texterstellung

* Fachartikel * Whitepapers

* Ratgeber * Texte flir Websites und

+ Reportagen Landingpages

* Produkt- und Kategorietexte fur

e Portraits ,
Onlineshops

* Interviews
 Werbetexte

* Reden und Vortrage . ..
* Native Advertising

* Bucher und E-Books .
* Pressemitteilungen

e Case Studies und Testimonials



Content Creation @%@R@'&S

Lead Magnets

|”:?| KODE"
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.‘k = a. " BONUS!

Fragenkatalog
fiir Ihre
Vorstellungs-
gespriche

Erfolgsfaktor Kompetenz KODE® Erfolgsfaktor Kompetenz

Kompetenzbasierte 5 Strategien
Vorstellungsgesprache fur Top-Berater
. in 5 SCh ritten in der Personal- und Organisationsentwicklung

inkl. Gespréachsleitfaden und Beispielfragen So iiberzeugen Sie Geschaftsfiihrer

] und Vorstiande von lhrem Beratungsangebot
v Mitarbeiter treffsicher auswahlen
L v teure Fehlentscheidungen vermeiden

v objektive Kompetenzmessung statt subjektive Eindriicke

SO WERDEN SIE IN IHRER
U M G E B U N G G E F U N D E N @ kodekonzept.com/erfolgsfaktor-kompetenz @ kodekonzept.com/erfolgsfaktor-kompetenz
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,Je kleiner Ihr
Marketingbudget, desto
weniger konnen Sie es sich
leisten, potenzielle Kunden
aufgrund von schlechtem
Content zu verlieren.*

Matthias Koprek



Landing- & Salespages (ldvismmss

o AUSbildUthAt'CIS Unternehmen suchen  Berufe entdecken  Azubi-Ratgeber + Unternehmen eintragen | Login

FUR ARBEITGEBER

Sie verdienen die besten
Auszubildenden - und die
besten Auszubildenden
verdienen Sie!

Erstellen Sie Ihr Unternehmensprofil und erreichen Sie
mit dem AusbildungsAtlas qualifizierte, motivierte und
talentierte Auszubildende — lhre Fach- und

Fiihrungskrafte von morgen!

Unternehmen jetzt eintragen — schon ab 0,- €




Public Relations (PR (Ml

7 Eine Pressemitteilung ...

Not macht erfinderisch 34 Ve raffentl'iChu ngen in
C oA e et G e e ktios Print, im Web, TV und Radio!

nach Hause liefert

Besondere Umstdande erfordern besondere MaBnahmen. Das dachte sich auch
Ashley Wick, der mit seiner Flying Bar Crew normalerweise von Event zu Event
zieht und die Gdste mit originellen Cocktails verwéhnt. Doch dann kam Corona. umhur Qr
Veranstaltungen wurden abgesagt, Auftrdge storniert, Einnahmen bleiben aus. g E
Aber der findige Unternehmer steckt den Kopf nicht in den Sand, sondern sucht
nach Alternativen. Und bereitet sich schon jetzt auf die Zeit nach Corona vor.

Abendblall  (GANZHAMBURG )

(Hamburg, 15. April 2020) Die Sonne lacht, der Frithling lockt. Normalerweise beginnt

genau jetzt die Hochsaison fiir Ashley Wick. Der Griinder und Chef der Flying Bar Crew

wird gerufen, wenn Gastgeber ihren Gasten etwas Besonderes bieten wollen. Auf gla-

mourosen Preisverleihungen, groen Firmenevents und ausgelassenen Privatpartys @ SAT1 YAHOQ!
schwingen er und sein Team gekonnt den Shaker und kredenzt stilvolle Cocktails jenseits NACHIRICETIEN

von Schirmchen-Schreck und ertrunkenem Obstsalat. Zu seinen Kunden zdhlen Braut- HAMBURGER MORGENPOST
paare, die den schonsten Tag des Lebens mit den besten Drinks der Stadt begieBen wol-
len, weltbekannte Marken wie Chanel, Bentley und Lufthansa sowie Prominente. Solche,
die Wert auf Diskretion legen.

Doch in der Coronakise sind alle gleich. Kontaktsperre und Veranstaltungsverbot zwingen . .i.ti.

uns auf Abstand zu bleiben. Die eigenen vier Wande werden zum Mittelpunkt des Lebens. hamburg.de

Ein Horrorszenario fiir Gastronomen und Veranstalter, das Realitdt geworden ist. ° n
HAMBURG - —

Ashley Wick gehdért zu jenen, die von den wirtschaftlichen Folgen des Coronavirus mit
voller Wucht getroffen werden. "Wirtschaftlich ist das natirlich eine Katastrophe. Aber ich
weil, dass es derzeit Wichtigeres gibt, als leckere Cocktails zu schliirfen. Auch wenn die
aktuellen Einschrankungen unsere Existenz bedrohen, stehen wir voll hinter den Be-
schlissen des Hamburger Senats"”, sagt der Chef der Flying Bar Crew.

HoGa Magazin ELBBLICK

Portal fir Hotellerie & Gastronomie MAGAZIN

Untatig zuhause herumzusitzen ist nicht Ashleys Art — und muss man sich als Selbststan-
diger auch erst einmal leisten kinnen. Deshalb schmiedet er einen Plan: Was Restau-
rants kénnen, das kénnen wir schon lange. SchlieBlich reist er mit seiner mobilen Cock-




Marketing Automation

Konzeption mehrstufiger Sales Funnel

und hochperformanter Flywheels

Definition von Phasen, Beduirfnissen,

Journeys und Prozessen

Content Creation entlang der Customer Journey
* anziehende Lead Magnets

« qualifizierende Webinare

* klickstarke Mailings

Formulare und Landingpages

Aufbau, Optimierung und Management von
Automatisierungsprozessen

Lead Scoring, Qualifizierung, Ubergabe an Sales
Reaktivierung von Leads

Monitoring und Reporting
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Webdesign, Usability & User Experience @wm&s

WEFWEFW@-EDD HOME UBERDIEAPP EINSATZGEBIETE GASTGEBER GASTE VORTEILE PREISE SUPPORT FAQ
Startseite cosmolink Business Solution  Produkte Branchenlésungen Unternehmen Kontakt Q f{H
-""
« [ ©& O e
T

BUSINESS COSMO SOLUTION VISUAL

SOLUTION OFFICE TR Fepsen e e e o G d Ste d O te n d ig it a I &
RISIORAIE:

kontaktlos erfassen ol
EiE

'

CRM & ERP verschmelzen zu einer Einheit gemdaf’ Corona-Schutzbestimmungen
mit der cosmolink Business Solution

Digitalisieren Sie die vorgeschriebene Gaste-Datenerfassung zum Schutz vor

— dem Coronavirus mit der WerwWarwo.app. Schnell, einfach, papier- und Check-In
Machen Sie ein vollwertiges ERP- und Warenwirtschaftssystem aus Ihrem kontaktioslouicyiotielc crenach T RONIC m

combit CRM und vereinen Sie alle Informationen und Aufgaben in nur

Werwarwea. =pp
einem Programm. g ¥ fur meky et

14 Tage gratis testen ab 9,90 € im Monat
mit vollem Funktionsumfang zzg|l. gesetzl. USt.

k Business Solution

Startseite  Sehenswirdigkeiten ~ Aktivitaten an Gastronomie Udékunfh Q f

Kundengewinnung und Kundenbindung Zentralisierung

Wer seine Kunden in den Mittelpunkt stellt, gewinnt nicht nur Alle Kundendaten in ei

mehr Neukunden, sondern macht diese auch zu langfristig Abteilungen und Mitark

profitablen Stammkunden. und -betreuung.

Automatisierung Digitalisierung i ,:P}J{I 4
faide

Die Automation von alltaglichen und wiederkehrenden Aufgaben Digitale Kundenakten ef " -

fhrt zu mehr Produktivitdt und sinkenden Kosten. auch von unterwegs - 5

datenschutzkonforme /§j4

> , '
. ? 4
|  Ein riesiger See. Aufgestaut von einer gigantischen Talsperre.

Usngeben von fruchtbaren Feldern, endlosen Waldern und saftigen Wiesen.
Radfahrer. sersportier und Wanderer. Fur Erholungssuchende und Entdeckungslustige.



UNABHANGIG. SICHER. GUNSTIG.
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IHRE PRIVATE CLOUD
IN DEUTSCHLAND <

Performance

BIG BLUE BUTT! ON
MAIL NEXTCLOUD SERVER
WEBHOSTING & E-

OUD SERVER L
HANAGEC S Wir bauen Ihre Private Cloud!

Profitieren Sie von den Vorteilen der Cloud und eliminieren Sie Datenschutz- und
Sicherheitsrisiken — mit Ihrer Private Cloud.

Wir bauen lhre Cloud!

maBgeschneidert und |6sungsorientiert

©
©
V]
o
o
o
©
o

Schritt fiir Schritt zur Unternehmens-Cloud

Eigene IP-Adressen (IPv4 + IPvé)

Router & Firewall \ BESTER PREIS

Switch & Glasfase u

High-End-Server
gunstiger

High-End-Storage
Sichere Backups

3 4
Professionelle Virtualisierungsumgebung octontac N

auf Wunsch: Administration & Management

Datacenter in =2 Redundant in ISO 27001
Frankfurt am Main 2 Rechenzentren zertifiziert

DDoS Protection 24/7 Monitoring & @ 10 GBit/s

zum Schutz vor Hackern Service Internetverbindung

Bringen Sie lhre Daten in Sicherheit und wechseln Sie zu einem deutschen Anbieter mit

deutschem Rechenzentrum. Jetzt kostenlos beraten lassen und unverbindliches Angebot anfordern.

Bringen Sie the Daten in Sicherheit und wechseln s-@

\

e (0 29 24) 87 95 60 e info@webhoster.de

Printanzeige, c't Magazin 9/2020

webhoster.de W rde

Expertise und Erfahrung seit 1996 AKTIENGESELLSCHAFT

agedgdulipue] ajwwinsasge




Customer Journey Management

‘2; MATTHIAS
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* Customer Experience

* Customer Centricity

* Customer Empowerment

* Customer Journey Stages

* Buyer Personas

* Empathy Map

* Customer Touchpoint Mapping
* Customer Journey Mapping

* Beschwerdemanagement

DR. BAXMANN’S

LEAN

ORTHODONTICS®

DIE ULTIMATIVE PRAXISBUCHREIHE
FUR EXZELLENTE KIEFERORTHOPADIE

Fachbuch
Customer Journey
im Praxisalltag

Dr. Baxmann‘s
Lean Orthodontics®
Die ultimative
Praxisbuchreihe fur
exzellente Kiefer-
orthopadie

Dr. Martin Baxmann
Matthias Koprek

ISBN: 9783948361327
Preis: 49,90 €




,Der Schlussel liegt darin,
realistische Kunden-
erwartungen festzulegen
und diese dann nicht nur
zu erfullen, sondern zu
ubertreffen -
vorzugsweise auf
unerwartete und
hilfreiche Weise.“

Richard Branson
Grunder der Virgin Group

(Ml
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Entwicklung von Buyer Personas (o usmas

e | ‘ »,When you combine the Buyer Profile
49 Jahre, weiblich, verheiratet, Sohn 26 J., Tochter 24 J., Haus Umfgghev:lg';shrgzai'!:e""' . : N\ With Buying InSi ghtS, you Wi“ have Clear

ausgebildete Diatassistentin, lange Zeit Hausfrau und Mutter wMein Business soll | . . .

seit 4 Jahren Yoga-Lehrerin (28 Std. Woche), gibt Achtsamkeits- nachhaltig funktionieren." y d f h d d

Seminare, Einkommen: 1.750 € brutto monatl. . . i gu I a n Ce O r t e eC I SI O n S yo u n ee to
bt : 3 o Erstmal einlesen.

Hobbies: Yoga, Spazieren mit dem Familienhund, Lesen

familienorientiert, bewusst, aufgeschlossen, bedacht, risikoscheu ' m a ke to Wi n th ei r b u Si n ess . « Ade[e Reve”a

Ziele & Motivation Nutzungsintensitat Informationsbedirfnis

Achtsamkeits-Coaching online anbieten, um Desktop funktional

trotz Corona-Krise wieder Geld zu verdienen Mobil

mehr berufliche und finanzielle Unabh&ngigkeit

Menschen zu einem besseren Leben verhelfen Tablet

persdnliche Work-Life-Balance halten .
Websites

Herausforderungen & Pain Points Newsletter

=
(0]
=5

Carlos Da Cruz | Personalleiter

emotional é

vordergrindig

,Wir legen Wert auf
Mitarbeiterfiihrung und -
forderung, um unsere
begehrten Fachkrafte
langfristig zu halten."

kein Grunder-Know-how Videos 41 Jahre, mannlich, Single
kein tiefergehendes Technik- und Pod ‘ * Master BWL, 82. 000 € Jahresgehalt, Abteilungsleiter mit 13 Mitarbeitern
odcasis

Internetverstandnis ¥ Arbeitgeber: mittelstandischer Biirodienstleister mit 230 Mitarbeitern

weiB nicht, }"Vie sielbeginnen 50”‘ Facebook #  Auftrag: Personal akquirieren/entwickeln, um Zukunftsherausforderungen zu bewaltigt
Angst vor BUrokratie und ausbleibender 2 fe
Kundschaft Instagram Ziele Nutzungsintensitit
legt Wert auf fachlichen Rat, um nichts falschzu  (inkedin %: latsme Talente identifizlereniund fordem Desktop e o o o
machen ) Twitter  externe Talente identifizieren und rekrutieren Mobil ° ° ° ° Kaufentscheidung
hat Angst von Beratern und Coaches Gbers Ohr # Talente zu Fithrungskraften entwickeln T o Yol 1 [BE B o Kosten:/Nubanverhaitnis
gehauen zu werden YouTube # Talente und Fiihrungskrafte an das " Praxistauglichkeit
Unternehmen binden Websites [ J ® [ J L ] o
* Referenzen
Herausforderungen & Pain Points Blogs o ® @ ‘g # Best Practices
#  Fach- und Fiihrungskrafte finden und halten Newsletter ® e @ o o # Kollegenmeinungen/-
fehl
#  War of Talents Videos ®e © o ° o empfehlungen
« demografischer Wandel Podcasts o [ ] [ J ] o < s o
B Informationsbediirfnis
v Digitalisierun
£ g Facebook @ ® 9 o o .
' Employability funktional
1 f Instagram e o o o o -
l e re n a u Informationsbeschaffung (Touchpoints) 5 o
a . 4 % LinkedIn L] e [ J o [ J 5 o
& Mitarbeiterrecherchen 5 o
o Daten! e e s
re a le “ ? © Messen Xing e e o o o g o
& Kongresse A
YouTube e o (<] ° o emotional .
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Grafikentwicklung @%MS

ALUMNI

Alumni Management

ANZIEHUNG
Employer Branding

TRENNUNG REKRUTIERUNG
Employee
Exit Management Lifecycle Candidate Experience
ENTWICKLUNG EINGLIEDERUNG
Talent Management Onboarding
4 SEHR ENGAGIERT
”S BINDUNG Selbstverwirk[ichung slch liebe es, hier zu arbeiten. Ich hoffe,

ich kann andere durch meine Arbeit inspirieren.“

Retention Management
ENGAGIERT

JA NEIN Bedeutung
erfolg bei. Meine Arbeit ist wichtig.”

»lch trage maBgeblich zum Unternehmens-

EINIGERMASSEN ENGAGIERT
wHlch fiihle mich im Unternehmen
wohl, bin aber offen fir bessere Jobs.

vr

Allstar Cheerleader

¢ P

Zugehorigkeit

NICHT ENGAGIERT
,Mein Job erfillt mit nicht,
aber Hauptsache, ich habe einen.”

MOTIVATION

ENGAGIERT?

einsamer

Wolf Ballast

& G

MOTIVIERT?

NIIN

DIENST NACH VORSCHRIFT
»ich arbeite hier nur,
um meine Existenz zu sichern.“




Publikationen (Auswahl, Liste auf Anfrage) @k"@ﬂ?ﬁs

Ryte Wiki Sﬁjhrende Enzyklopadie fir digitales
arketing

,Wer sucht was und warum?“

,Wieso die Suchintention fur Google und
SEOs entscheidend ist*

,Local SEO: So werden Sie in Ihrer Umgebung
gefunden® (Artikelserie)

,Local SEO“ (E-Book)

,Der groRe Guide: SEO fur Fotografen“ (E-
Book%

»Informationen statt Webseiten optimieren:
Wie Fraggles zu einem Paradigmenwechsel in
der Suchmaschinenoptimierung fuhren
konnten*

,Mafia, Macht und Manipulationen: Warum
der Linkhandel nicht totzukriegen ist und
Google Linkaufbau trotzdem begrufRt®

* Dr. Martin Baxmann und Matthias Koprek:
,,Customer Journey im Praxisalltag -
Zufriedene Patienten sind das beste
Marketing* (Erscheinungstermin Q2/2021)
(Fachbuch in der Buchreihe Dr. Baxmanns
Lean Orthodontics®)

e Dr. Martin Baxmann und Matthias Koprek:
,Employee Journey im Praxisalltag -
Mitarbeitergewinnung und
Mitarbeiterbindung fiir Arzte“
(Erscheinungstermin Q2/2022) (Fachbuch in
der Buchreihe Dr. Baxmanns Lean
Orthodontics®)

* Robin Heintze und Matthias Koprek
»,,B2B Marketing in der Praxis*
Springer Gabler Wissenschaftsverlag
(Erscheinungstermin 2022)



Veroffentlichungen

( ) MATTHIAS
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. Bgtreiben auch Sie aktiven
€putationsaufbay fijr einen lukratijven

. Expgrt.enstatus und nachhaltiges
Inkbuilding. Ich unterstiitze Sie dabeil




Online Marketing Tools @w&s

* ActiveCampaign * Mailchimp

* Contentbird * Ryte

* Google Analytics * Searchmetrics

* Google Data Studio * SEMrush

* Google Lighthouse * Seobility

* Google Search Console * Sistrix

* Google Tag Manager * TermLabs

* Hubspot  wichtigstes Tool: Gehirn! ;-)

»~Anstelle einer einseitigen Unterbrechung, geht es beim Web-Marketing
darum, zum perfekten Zeitpunkt hilfreichen Content zu liefern, namlich
dann, wenn der Kunde es braucht.” David Meerman Scott



Schulungen, Vortrage & Workshops @wm&s

* Suchmaschinenoptimierung fir Einsteiger

* Keyword-Recherche, Termanalyse und Content Design: Inhalte produzieren, die
tatsachlich gefunden und gelesen werden

 Corporate Blogs: Warum Unternehmen aus Marken- und SEO-Sicht bloggen sollten
* Content Creation: Schulungen fur Texter, Redakteure und Redaktionen

Local SEO: Suchmaschinenoptimierung fur lokal und regional agierende
Unternehmen

 Karriereseite als Erfolgsfaktor: Erfolgreiches Recruiting in Zeiten von Personal-,
Fach- und Fuhrungskraftemangel

* Customer Journey: Kunden begeistern mit System

. | .

* Buyer Personas: Nutzen, Erstellung und Einsatz d\’/osretr;;'ea'lhréen gern einen
. . : S Beispiel zy -

* Social Media fur Redaktionen sprechen Sie mich an|

 WordPress fur Anwender



Events & Netzwerk @Wﬂég

* Blogaction

* Contentixx

 Founder Summit

« KODE® KompetenzGipfel

* Marketing Underground

- OMKB

« OMTClub

* Reiseblogger WG

 SEO Campixx

 WordPress Meetup Dortmund

* diverse Barcamps
(z. B. Corporate Blog Barcamp)

 Unternehmerstammtisch
Stidwestfalen (Griinder)
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lhr Experte fur

disziplinubergreifendes

Online Marketing

Kontaktieren Sie mich!

& +4915158583989
2 kontakt@koprek.com

=
A\

& www.koprek.com



